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Chris Probst

Herr Kanellopoulos, was ist der Inhait
der neuen Kampagne?
Bei «You in Greeces handelt es sich
nicht um gine Einweg-Kampagne oder
einen Marketingplan, sondern um gi-
nen gemeinsamen Ausblick, eine ge-
meinschaftliche Idee, welche offen ist
flir neue Vorschlige. Erfahrungen und
Ansichten. Menschen um uns herum
und speziell Touristensind das lebende
Fundament hinter jedem Traum, den
manvon Griechenland hat. Dieswollen
wir honorieren, indem wir allen unse-
ren Freunden. Partern und Verbun-
eten ein Mitspracherecht geben -
personliche Empfehlungen von allen,
welche Criechenland besuchen

Welches sind die Zielgruppen der

| Kampagne?

Diegemeinschaftlichen Bemitihungen
von «You in Greeces richtensich an alle
Reisenden, ungeachtetder Ziclgruppe

| oder der sozialen Schicht. Die person-
| lichen Empfehlungen sollen beispiels-

KEFALONIA IST EINE:ENTDEGKUNGSREISE-'WRT -

' plan die griechische Insel Ke-

weise altere Personen, welche frih
buchen, Touristen, welche auf der Su
che nach einem LastMinute-Angebot

Nikolaos Kanellopoulos

sind, Familien, welche auf Luxus aus
sind oderalternative Abenteuer-Touris-
ten ansprechen Esist keine ,'\!;ir‘.:ctjn;
botschait. Viel eherwollen
gemischte Publikum Grie
entdecken lassen, durch die l—.mplch
lungen von ihresgleichen. Dies ist der
erste Schrittin unseren Bemithungen,
wieder glaubwiirdig 2u werden und
das Vertrauen zurtickzugewinnen, an
welchem wir uns vor einigen Jahren
erfreven konnten

Wieso wurde die Kampagne vorwie-
gend in den Social Media wie Face-
book, Flickr oder Youtube lanciert?

Als ich vor etwas mehr als einem Jahr
den Startschuss zur Kampagne gegeben
hatte, benutzte Griechenland vorwie-
gend die traditionellen Medien, um
das touristische Produkt zu kommuni-
zieren, Die GNTO war Verpflichtungen
von rund 120 Mio. Euro fir Medienar-
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Ist «You in Greece» eine kurz- cder
langfristige Kampagne? Wie kinnen
Sie Kontinuitat gewahrleisten?

Es handelt sich um eine permanrente
Bestrebung, welche die umfassendsie
Reform in der Prisentation unseres
tounstischen Produkts verkorpert. Wii
wollen hart vorgehen gegen miss-
briuchliche Falschdarstellungen ven
Griechenland. Dies ist eine vielfilrige.
langfristige Strategie, welche sich
darauf fokussiert, was die Leute zu
sagen haben, und nicht darauf, was wis
Zu verkauten haben. Wir wollen auch
dem bisher vorherrschenden saisona-
len Aspekt des touristischen Produkis
in Griechenland entgegenwirken. ich
lege Wert darauf, dass es eine langftis-
tige Kampagne ist. welche Kontinuitit
im Stl und im Inhalt gewahrleistet.
«You in Greecer Rilirt unwiderruflich
zu You in Athenss, sYou in Greek is-
lands: oder «You in Greek mainland..
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